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Panel marketingovych profesionalov Goginsight

... sltizi ako platforma na kontinualne exkluzivne prieskumy nazorov a postojov medzi slovenskymi marketérmi
a zadavatel'mi reklamy na rézne témy, primarne z oblasti digitalneho a online marketingu a reklamy na Slovensku.
Je uréeny pre profesionalov a Specialistov z oblasti marketingu.

Prieskumy su realizované niekolkokrat do roka a to formou
niekolkych otazok v online dotazniku.

ol

Viac ako 400 aktivhych marketérov

_o_ Prednostny pristup k zaujimavym branzovym informaciam,
¢o méze poméct pri praci i strategickom rozhodovani sa.

Moznost zaradovat vlastné otazky do prieskumu po dohode
o s organizatormi panelu.

Spolo¢ny projekt platformy THE ‘.“I":';I‘Z a prieskumnej agentury Go4insight

US | ANALYTICS | RESEARCH | CONSULTING |



O priesku

XG,

Témy

Znalost’ digitalnych agentur
Vyuzivanie home office
VyuZzivanie operacnych systémov

Metodolégia
Kvantitativny prieskum metédou CAWI (online prieskum)

Cielova skupina
Marketéri v slovenskych spolo¢nostiach
Panel marketingovych profesionalov

Velkost’ vzorky
111 respondentov z Panela marketingovych profesionalov

Zber dat
Oktdber 2025
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Spontanna znalost digitalnych agentur GoJinsight
rok 2025 WELPIE THE BOSINESS | ANALYTICS | RESEARCH | CONSULTING |
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Vsetci Uastnici prieskumu | Q1 Ked sa povie ,DIGITALNA MARKETINGOVA AGENTURA", ktora Vam napadne ako prva? | Q2 Na ktoré dalsie digitalne marketingové agentury si
spomeniete? Uvedte vSetky, ktoré Vam napadnd.



Go4insight
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Podporena znalost' digitalnych agentur
rok 2025
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VSetci UCastnici prieskumu | Q3 Ktoré z nasledujucich digitalnych marketingovych agentir poznate? Oznacte vSetky, ktoré poznate aspon podla nazvu.

ZARAGUZA
PS:Digital
Visibility
TRIAD Advertising
THIS IS LOCCO
Istropolitana Ogilvy
Basta digital
ui42
daren & curtis
CORE4 Advertising
Socialists
MullenLowe GGK
Elite | Monday Lovers
RIESENIA
DIGILINE
oh my DOT
Ponyhouse
Zenith Media
ContentFruiter
Lighting Beetle*
Hype
Promiseo
NetSuccess
Invelity
Diorama
SCR Interactive
Publicis Groupe



Spontanna znalost agentur (neclenov ADMA)

na zaklade ich digitalnych kampani a prac Goginsight
rok 2025
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Vsetci Uastnici prieskumu | Q4 Ktoré INE agentlry poznate na zéklade ich digitalnych kampani a prac? Uvedte iba také agentury, ktoré neboli spomenuté v predchadzajlcej otazke.



Podporena znalost agentur (neclenov ADMA) o
na zaklade ich digitalnych kampani a prac Goginsight
rok 2025
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Vsetci UCastnici prieskumu | Q5 Ktoré z nasledujdcich agentir poznate na zaklade ich digitalnych kampani a prac? Oznacte aj tie agentury, ktoré ste spomenuli v predchadzajlcej otazke.






Vyuzivanie home office na marketingovom

, . : IEMARETERSEA -~ Godlinsight
oddeleni spolocnosti ‘

FOSINESS
OSINES | ANALYTICS | RESEARCH | CONSULTING |

tdaje v % 0% 20% 40% 60% 80% 100%

SEKTOR

Maloobchod, velkoobchod a e-commerce
IT, telco a finan¢né sluzby

Ostatné spolo¢nosti

VELKOST

Mala spolo¢nost’

Stredna spolo¢nost

® Plne v kancelarii (0 dni home office tyzdenne)
Velka spolo¢nost

m Office-first (max. 1 defi home office tyzdenne)
= Hybridny (2—3 dni home office tyzdenne)
® Remote-first (4 dni home office tyzdenne)

® Plne remote (vyhradne home office)

Vsetci UCastnici prieskumu | Q6 Aky model prace vyuzivate aktualne na marketingovom oddeleni vasej spolo¢nosti?



Vyuzivanie home office marketingovym

. . EEMARKETERSE -~ Go4linsight
profesionalom (Clenom panela) osobne e

| ANALYTICS | RESEARCH | CONSULTING |

udaje v % 0% 20% 40% 60% 80% 100%

SEKTOR

Maloobchod, velkoobchod a e-commerce
IT, telco a finan¢né sluzby

Ostatné spolo¢nosti

VELKOST

Mala spolo¢nost’

Stredna spolo¢nost
Priemerny pocet dni Velka spolo¢nost
home office za tyzden
m0dni ®m1defdl =2dni

3dni m4dni m5dni

Vsetci UCastnici prieskumu | Q7 Kolko dni home office vyuZijete priemerne za tyzden vy osobne?






Pouzivany operacny system

L N Go4insight
na primarnom pracovnom pocitaci

| ANALYTICS | RESEARCH | CONSULTING |

udaje v %
SEKTOR
Maloobchod, velkoobchod a e-commerce
IT, telco a finanéné sluzby 76 16
Ostatné spolo¢nosti 70 21 2
VELKOST
Mala spolognost 58 35 3
Stredna spolo¢nost 70 18
Velka spolo¢nost 85 11

m MS Windows (PC) mEmacOS (Apple Mac)

® Android Chrome OS

Vsetci UCastnici prieskumu | Q8 Ktory operacny systém pouzivate na svojom primarnom pracovnom zariadeni (notebook, stolovy pocita¢ alebo tablet s klavesnicou — nie smartfén)?
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https://www.linkedin.com/company/go4insight
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