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Panel marketingovych profesionalov Goginsight

... sltizi ako platforma na kontinualne exkluzivne prieskumy nazorov a postojov medzi slovenskymi marketérmi
a zadavatel'mi reklamy na rézne témy, primarne z oblasti digitalneho a online marketingu a reklamy na Slovensku.
Je uréeny pre profesionalov a Specialistov z oblasti marketingu.

Prieskumy su realizované niekolkokrat do roka a to formou
niekolkych otazok v online dotazniku.

ol

Viac ako 400 aktivhych marketérov

_o_ Prednostny pristup k zaujimavym branzovym informaciam,
¢o méze poméct pri praci i strategickom rozhodovani sa.

Moznost zaradovat’ vlastné otazky do prieskumu po dohode
o s organizatormi panelu.

Spolo¢ny projekt platformy THE ‘.“I":';I‘Z a prieskumnej agentury Go4insight

US | ANALYTICS | RESEARCH | CONSULTING |
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Témy

Spontanna znalost viano¢nych reklam podla znacky
Podporena znalost vianocnych reklam

Priradenie reklamy k znacke

Pacivost reklamy

Metodolégia

Kvantitativny prieskum metédou CAWI (online prieskum)

Cielova skupina
Populacia Slovenska vo veku 16-79 rokov

Marketéri v slovenskych spolo¢nostiach
Panel marketingovych profesionalov

Velkost’ vzorky
300 respondentov obyvatelov SR
86 respondentov z Panela marketingovych profesionalov

E Zber dat
December 2025 / Januar 2026







Viditelnost vianoCnej komunikacie znaciek
Spontanna znalost viano¢nej reklamy podfa znacky | TOP 15
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Populacia Slovenska a marketéri | Na ktort spolo¢nost alebo znacdku ste v tychto diioch videli, poéuli alebo &itali VIANOCNU reklamu?



Viditelnost vianocnej komunikacie znaciek Godinsight

Spontanna znalost viano¢nej reklamy podfla znacky | TOP 15

POPULACIA
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Populacia Slovenska a marketéri | Na ktor( spoloénost alebo znadku ste v tychto dfioch videli, poéuli alebo &itali VIANOCNU reklamu?






Vianocneé reklamné kampane 2025 LTI

ERSH Go4insight
Porovnanie hodnotenia marketérov a populacie
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PODPORENA . . A
ZNALOST PRIRADENIE PACIVOST SKORE
REKLAMY K ZNACKE REKLAMY PACIVOSTI
Populécia 939 87
Kofola | Zlaté prasiatko 3%
varketer 999 =
Populacia o 97 Z 77
COOP | Splnite si viano¢né zelania 85%

varcen 919 I 70

Billa | Vianoce su, ked nezabudame Forulacia  59% 62
byt fudmi 1. ere 72% 100 57

Populacia 559, 45 31 63

Tipos | Viano¢na lotéria
vten 70% 5
Populacia  48% 74
Martinus | Kup mi rad$ej knihu
e 72% w
@ sprévne priradenie k znacke @ velmisamipaci @ Skor sa mi nepagi
@ nespravne priradenie k znacke skorsamipasi @ Vobec sa mi nepaci
Nevie priradit © Ani ani

Populacia Slovenska a marketéri | Poznate tuto reklamu na zaklade tychto obrazkov? | Ktorej spolo¢nosti / znacke tato reklama patri? | Ako by ste celkovo ohodnoatili tato reklamu
z hladiska pacivosti?



Vianocne reklamné kampane 2025 Godinsight
Porovnanie hodnotenia marketérov a populacie ‘

PODPORENA . . . .
ZNALOST PRIRADENIE PACIVOST SKORE
REKLAMY K ZNACKE REKLAMY PACIVOSTI

Telekom | NajtaZzsia sprava Popuicia - 46%
Marketéri  §39%,

Populacia 38%

Marketéri  §39%,

Populacia 38%

Marketéri  §39%,

02 | Najvacsie pokrytie maunas /%% 29%
laska  iarketeri 36%

Populacia 230/0

Marketéri 450/0

SPP | Energia, ktora spaja

Pilsner | Nemenna chut Vianoc

SLSP | Pribeh svetla

@ sprévne priradenie k znacke @ velmisamipaci @ Skor sa mi nepagi
. Nespravne priradenie k znacke Skor sa mi paci . Vébec sa mi nepadi
Nevie priradit @ Ani, ani

Populacia Slovenska a marketéri | Poznate tuto reklamu na zaklade tychto obrazkov? | Ktorej spolo¢nosti / znacke tato reklama patri? | Ako by ste celkovo ohodnoatili tato reklamu
z hladiska pacivosti?



Vianocneé reklamné kampane 2025 Go4insight

Porovnanie hodnotenia marketérov a populacie

PODPORENA . . . .
ZNALOST PRIRADENIE PACIVOST SKORE
REKLAMY K ZNACKE REKLAMY PACIVOSTI
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Orange | Konegne prisiel Gas byt *"°“?  23%
spolu  Marketéri 49%
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Kaufland | Vychutnajte si Vianoce Populacia  21%
piné radosti!  \iarketéri 21%
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Vianoce! \iarketeri 14%, 50 33 58
Populacia  11% 22 38 8 23 8 72
Allegro |Tu a teraz
Marketéri 4 59, 62 15 151 15 67
. e . . sci 0 3
Lidl | Zazra&né okamihy sa oplatia '~ PU““? 8% i 50 2 30 7
kazdy def  wiareteri 9oy, 50 50 S EE 59
@ sprévne priradenie k znacke @ velmisamipaci @ Skor sa mi nepagi
. Nespravne priradenie k znacke Skor sa mi paci . Voébec sa mi nepaci
Nevie priradit @® Ani, ani

Populacia Slovenska a marketéri | Poznate tuto reklamu na zaklade tychto obrazkov? | Ktorej spolo¢nosti / znacke tato reklama patri? | Ako by ste celkovo ohodnoatili tato reklamu
z hladiska pacivosti?
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